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Un año de consolidación y de más competencia
Para Miri Ramírez (+)

Necesitamos que más empresas productoras y comercializadoras de unidades 
pesadas ponga en el centro de sus estrategias al cliente, Scania lo inició ha- 
ce muchos años con un gran resultado, ahora otras compañías siguen  
ese camino que es el que ofrece el verdadero crecimiento en el mercado.

Aunque muchas empresas desde hace tiempo dicen que su enfoque es 
totalmente al cliente, son pocas las que lo han logrado, hace falta mucho 
camino por recorrer en este sentido, el camino de la competencia será cada 
vez más duro. Las empresas empiezan a ofrecer un respaldo total en todo 
el país, donde sus distribuidoras juegan un papel fundamental, en 2024 
seguramente veremos muchas estrategias dirigidas en ese sentido.

El gran ganador nuevamente serán los autotransportistas, ya que al existir 
más empresas fabricantes y comercializadores, la verdadera diferencia la 
hará el respaldo postventa y la velocidad de reacción de cada una de las 
armadoras. Ya lo verán que este será uno  de los temas de este año.

En esta edición les traemos todo el cierre de 2023, el cual puede ser 
catalogado como el de la recuperación de la industria, se rebasaron las 50 
mil unidades, algo que no sucedía desde hace varios años, el 2024 será uno 
de grandes ventas, a pesar de los pesares y a pesar de ser un año electoral.

La demanda reprimida de los años anteriores, será uno de los impulsos 
para seguir con las cifras alegres. Mercedes-Benz Autobuses cumple un 
año más como líder indiscutible en la movilidad en el país, aunado a 
ello, la Casa del Autobús, su planta de García, Nuevo León, festeja su 
aniversario número 30, una factoría que se ha convertido una de las 
fuentes más importantes de abastecimiento para todo el país.

También les traemos todo lo sucedido con la puesta en marcha de  
los primeros autobuses Irizar ie tram totalmente eléctricos, los cuales 
forman parte del Tren Maya, Mérida, Yucatán es la primera ciudad del 
Continente en contar con esta clase de unidades que marcarán un 
antecedente en la historia de la electromovilidad en nuestro país.

Metrobús, por fin, puso en marcha los primeros 20 autobuses eléctricos 
de la marca china ByD. Daimler Truck México realizó una emisión de bo-
nos buscando ser cada vez más fuertes en soluciones de transporte en 
México. La red del futuro de Daimler cada vez tiene más fuerza con la 
capacitación de sus técnicos.
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María Hernández R.

El México de aquel entonces 
era muy diferente al actual, 
Carlos Salinas de Gortari era  

el presidente de la República Me- 
xicana, Andreas Sperl fungía como 
responsable de la marca de los 
tres picos, la dirección general de  
la Asociación Nacional de Pro- 
ductores de Autobuses, Camiones 
y Tractocamiones (ANPACT), la ocu- 
paba César Flores, el gobernador de 
Nuevo León era Sócrates Rizzo García. 
El presidente del Consejo de Ad- 
ministración de Mercedes-Benz AG, 
Helmut Werner, fue el encargado de 
inaugurar las instalaciones.

“En los últimos cinco años hemos 
sido testigos de la profunda trans- 
formación económica que vive Mé- 
xico…creemos que estos logros han 
sentado las bases para una nueva 
etapa de desarrollo económico 
sostenido para el país”, dijo Sperl 
durante la inauguración.

El primer vehículo producido fue un 
autobús de motor delantero con una 
carrocería CAIO Vitoria, montado 
sobre un chasis OF1416 de Mercedes-

Benz, el ensamble en aquellos años 
se realizaba bajo el concepto CKD 
(Complete Knocked-Down).

Esta factoría cuenta actualmente con 
547 mil 625 metros cuadrados de 
terreno -42,709 metros cuadrados 
están construidos-, y desde hace 
muchos años es “La Casa del 
Autobús en México”.

Desde ahí, la marca de la estrella de 
tres picos abastece a todo el país 
con toda su gama de productos 
que incluye unidades urbanas, 
suburbanas, BRT y foráneas. La 
planta ha experimentado cambios 
en todos estos años, desde sobrevivir 
a la peor crisis mexicana “efecto 
tequila” o “error de diciembre” 
(1994-1995) donde su producción 
fue casi nula, hasta convertirse en 
la fuente de abastecimiento de 
autobuses más importante del país.

En estos 30 años Mercedes-Benz 
Autobuses ha transformando la mo- 
vilidad en México, para convertirse 
en iMBAtibles, integrando a cada 
uno de sus productos los atributos 

de calidad, seguridad y cuidado del  
medioambiente que son su insignia 
en todo el mundo, así como la in- 
corporación de tecnologías e inno- 
vaciones que han sido un diferenciador 
y sello único de la marca alemana para 
el transporte de pasaje. 

Desde la llegada a tierras mexicanas, 
con la edificación de La Casa del Au- 
tobús ubicada en el municipio de García 
en Nuevo León, la Estrella de las Tres 
Puntas cumple el firme compromiso 
con los ciudadanos, clientes y au- 
toridades de movilidad del país de 
disfrutar un autobús al servicio de sus 
necesidades. El trabajo de la marca 

¡Feliz cumpleaños a la Casa 
del Autobús! Cumple 30 años

Este 12 de enero, “La Casa del Autobús” cumple 30 años. Ubicada en García, Nuevo  
León, esta fábrica es una de las fuentes de abastecimiento más importante de nuestro país, 

en sus inicios arrancó de una sociedad con la empresa brasileña CAIO.
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alemana es increíblemente humano, 
y por ello es mayor la responsabilidad 
de brindar un transporte que impacte 
la vida de las personas, así como en 
su economía y con la garantía que se 
trasladan seguros a su lugar de destino.

Detrás de una unidad de alta gama, se 
encuentra el respaldo de la “Casa del 
Autobús”, planta de ensamble que, a 
lo largo de su historia, ha producido 
18 distintos modelos, mismos que re- 
flejan los altos estándares de calidad 
y que durante estos años han sido 
modelos icónicos que dan vista a una 
ciudad de vanguardia, incluyente y  
de innovación. 

La planta emblemática de las 
Estrella de las Tres Puntas cuenta 
con una superficie de 547,625 m2 
de terreno y más de 42,709 m2 de 
construcción, en donde parte de  
su distribución se encuentra en la 
línea de producción que cuenta con 
la más alta tecnología, innovación y 
seguridad para la configuración de 
cada modelo. También cuenta con 
laboratorios en donde se analizan 
cada uno de los componentes para la 
implementación en las unidades, así 
como el área de prototipos. Adicional, 
protege el medio ambiente, no so- 
lo con la tecnología de los buses, si no 
con las medidas de reciclaje utilizadas 
y con su reserva natural, la cual tiene 
una superficie de 2,000 m2.

Actualmente la planta de la Estrella 
de Tres Puntas cuenta con las si- 
guientes certificaciones: ISO 9001 
(Sistema de Calidad), ISO 14001 (Sis- 
tema Medioambiental), ISO/17025 
(requisitos que deben cumplir los la-
boratorios de ensayo y calibración), 
Certificado HRC Equidad Mx, Empresa 

Rosa, Industria Limpia y Empresa Inclu- 
yente, por mencionar algunas.

“Nos llena de orgullo ser el autobús 
de México y para los mexicanos, ac- 
tualmente estamos presentes en di- 
ferentes mercados dando la bien- 
venida a miles de personas que 
recorren distancias cortas o medianas 
para trasladarlos ya sea al trabajo, 
escuela, actividad social o algún otro 
lugar, así como aquellos recorridos lar- 
gos como excursiones y destinos 
turísticos”, comentó Raúl García, 
Director de operaciones y uno de los 
primeros colaboradores de la Casa 
del Autobús, desde 1994.

Los resultados anteriores se conjuntan 
con un equipo apasionado de co- 
laboradores que están altamente 
comprometidos y capacitados para 
hacer frente a los retos de movilidad 
y calidad en beneficio de un transpor-
te seguro, así como una red de pro- 
veeduría altamente calificada para 
lograr la satisfacción de los clientes 
finales, mediante el desarrollo de so- 
luciones innovadoras, efectivas de  
calidad y ecológicas para el transpor- 
te de pasajeros en México. 

“Estos 30 años reafirman la confianza 
y la postura de Mercedes-Benz Au- 
tobuses de seguir produciendo ve- 
hículos para el transporte de pasajeros 
de la mayor calidad y eficiencia, así 
como atender las necesidades del 
mercado nacional, mediante una 
oferta integral de soluciones que nos 
ha situado en el sector automotriz y 
de transporte, como líder imbatible en 
México”, finalizó García.

Al ser los Autobuses de México, La 
Estrella de Tres Puntas, confirma en 
todo momento la confianza y postura 
de seguir produciendo vehículos de 
la mayor calidad y eficiencia, para el 
transporte de pasajeros de una manera 
confiable y segura. Así como brindar 
empleos directos e indirectos a cientos 
de mexicanos que día a día se ponen 
la camiseta para ensamblar unidades 
seguras y de gran calidad.
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Mercedes-Benz Autobuses aprovecha Mercedes-Benz Autobuses aprovecha 
todas las oportunidades del sectortodas las oportunidades del sector

Nuevamente la marca de la estrella 
de tres picos, lo ha hecho, es líder 

por 26 años consecutivos en el 
segmento de autobuses en nuestro 

país, esta vez con casi cuatro mil 
unidades comercializadas, lo que 
marcará el rumbo de la compañía 

para los siguientes años.
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Marco Hernández G.

Alexandre Nogueira, CEO de Daimler Buses 
México, afirmó que lo más importante para 
la empresa durante el año pasado (2023), 

ha sido su incorporación como un actor importante 
en el escenario de producción global de Daimler, 
su planta de García, Nuevo León “La Casa del 
Autobús”, trabaja a todo vapor, por lo que cuenta 
con el apoyo de planta de Argentina y Brasil, 
así como de los carroceros para poder cumplir 
con sus compromisos de entrega de autobuses  
en diferentes puntos del país.

Para el directivo que cumplió en diciembre cuatro 
años al volante de Mercedes-Benz Autobuses en 
nuestro país, sus ventas y entregas de los últimos 
12 meses han sucedido como resultado de una 
estrategia en la inserción en la red global de 
Daimler Buses.

“Nuestros colegas de Argentina y Brasil nos ayudan 
a encontrar soluciones, en determinados momentos 
para cumplir con nuestros compromisos, hoy  
la planta mexicana está totalmente integrada a la 
red de producción global, donde si tenemos picos 
en nuestra demanda nos pueden apoyar”.

Mercedes-Benz Autobuses creció más de 60% con 
respecto al 2022, Alexandre Nogueira explica que 
esperaban un repunte en la demanda, pero no 
tan fuerte en términos absolutos. “En los prime- 
ros meses de 2023 ya empezábamos a tener las 
primeras señales de que podríamos crecer y nos 
fuimos preparando para ello, nuestra planta es 
muy flexible y vimos la manera de reaccionar de  
la manera más rápida y eficiente”.

La cadena de producción y de abastecimiento 
tenía todavía algunas fisuras, por lo que se pusie- 
ron a trabajar, tanto con proveedores, como con 
carroceros que no estaban preparados para soportar 
una demanda en un volumen tan significativo. “Se 
empezó a trabajar en procesos productivos, en las 

posiciones que nos hacían falta, en personas, en la 
capacidad de los carroceros, en financiamientos”.

El resultado está a la vista de todos, Mercedes-Benz 
Autobuses ha sido uno de los protagonistas de 
los principales programas de renovación en todo 
el país, tanto en la Ciudad de México, Yucatán, 
Jalisco, Querétaro, entre otros muchos más. 

Con el apoyo de carroceros ha podido abastecer de 
autobuses a la gran mayoría de los estados del país. “En 
Mercedes-Benz Autobuses está un verdadero equi- 
po de apasionados en la industria de la movilidad 
en México, esa es una ventaja fundamental, porque 
todos tenemos un mismo objetivo y eso se ve en cada 
una de las acciones de los integrantes del equipo”.

Para Alexandre Nogueira es importante seguir 
trabajando en los nuevos requerimientos de la 
industria por lo que trabajan en el proyecto Euro 6, 
aunque actualmente ofrecen al mercado motores 
Euro 5, en Expo Transporte ANPACT 2023, la fir- 
ma presentó su línea EvolutiON, que es su 
plataforma Euro 5, con mejoras que se traducen 
en un mejor chasis, así como la durabilidad del 
autobús, para lograr una conducción más segura y 
cómoda para el operador y los pasajeros.

“Estamos trabajando en la construcción de 
soluciones integrales de movilidad, con la finalidad 
de estar presentes en cada proyecto para asesorar, 
orientar, colaborar y así lograr una mejor movilidad 
todos los días”.

En cuanto a autobuses eléctricos, el directivo explicó 
que siguen con sus desarrollos por lo que están a 
punto de presentarlo en nuestro país, y aunque no 
lo dijo seguramente será una de las sorpresas en 
Expo Foro 2024, que se llevará a cabo en la Ciudad 
de México a finales de febrero y principios de marzo. 
Lo que es cierto, es que Mercedes-Benz Autobuses 
se ha preparado como nunca para la exposición 
más importante de autobuses en nuestro país.
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INEGI

TOYOTA

DELOITTE

SEñalES
Redacción Vía Libre 

Reafirmando su filosofía de Generar Felicidad para Todos, 
Toyota ha innovado con proyectos cuyo único propó- 
sito es apoyar a la movilidad de cualquier persona. Por 
eso te enseñaremos los proyectos que presentó este año 
la marca japonesa para ayudar a las personas con algu- 
na discapacidad.

En el reciente Japan Mobility 2023, en el booth de Toyota, 

un auto del nuevo ‘Land Cruiser 250’ causó expectación, ya 
que no tenía pedales… pero entonces, ¿cómo se maneja?
A este nuevo automóvil, le colocaron, al menos en esta 
ocasión, una nueva tecnología llamada ‘Neo Steer’, la cual 
permite tener todas las funciones de los pedales a través  
de botones integrados en el volante. Es así como es- 
te proyecto puede ser la solución para aquellas personas 
que solo pueden mover la parte superior de su cuerpo.

En el periodo enero-noviembre 
de 2023 se han importado un 
total de 13,338 vehículos de 
autotransporte nuevos, esto 
representa un crecimien-
to de 68.3%, comparado 
contra los 7,924 del mismo 
periodo de 2022, en otras pa-
labras las marcas establecidas 
en México han traído al merca- 
do mexicano 5,414 unidades 
más que el año anterior.

El vehículo que más se han im-
portado a nuestro país, es el camión, con un total de 
8,025 unidades, esto es, 60.16% de las importacio- 
nes totales, el segundo vehículo más importado es  
el tractocamión con 4,077, lo que representa 30.56% del 
total, después le siguen los autobuses urbanos con 754 
y las plataformas para autobuses foráneos con 482, esto 
según datos del INEGI.

En el dinámico panorama empresarial del 2024, 
la gestión eficiente de los recursos es crucial. 
En este contexto, es momento de planear las 
estrategias financieras que ofrezcan eficiencia 
operativa y beneficios fiscales sustanciales.

El Leasing de Autos como Herramienta Estra- 
tégica, en el corazón de las estrategias finan- 
cieras y fiscales, se encuentra una herramienta 
poderosa para fortalecer la planeación pre- 
supuestaria y liberar recursos financieros. De 
acuerdo con Deloitte, el leasing o arrendamiento 
de autos puede reducir los costos operativos 
empresariales entre un 10% y un 20%. Esta 
deducción de impuestos, permitirá  optimizar 
recursos financieros y mantener una sana  
salud fiscal.

Se importan 13,338 
vehículos pesados 
nuevos de enero 
a noviembre CONDUCCIÓN FISCAL 

INTELIGENTE: LEASING 
DE AUTOS EN TU 
PLANEACIÓN 2024

Toyota generará felicidad con nuevos proyectos de movilidad
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SEñalES

KENWORTH

ROBO DE CARGA

VOLKSWAGEN

Kenworth líder en 
tractocamiones con 
8,737 unidades vendidas
La marca del guitarrón, Kenworth Mexicana sigue como líder en el segmento 
de tractocamiones, con un total de 8,737 unidades vendidas al menudeo en los 
primeros 11 meses del año, esto es, 40.41% del total.

La firma dirigida por Alejandro Novoa, ha experimentado un crecimiento de 
47.2%, ya que en el mismo periodo del año anterior, había colocado 5,935 
unidades, esto es, que ha comercializado 2,802 tractos.  El segundo lugar del 
segmento es para Freightliner que ha desplazado 6,106 tractos, lo que equivale 
a 28.24%, el tercer lugar es para International con 3,057. El cuarto lugar es 
para Scania con 2,188 tractos, esto es, 10.12% del total del segmento. El 
quinto sitio es para Shacman con 950 tractos, seguido de MAN (250), FOTON 
(212), Mack (76) y Volkswagen con 39.

Más del 50% del 
robo de carga 
en las regiones 
Central y Sureste

En México, el fenómeno del 
robo de carga se ha converti- 
do en un desafío que afecta 
no sólo a la economía del país, 
sino también a la seguridad y 
estabilidad de las operacio- 
nes logísticas. Overhaul, dio a  
conocer su más reciente reporte 
del robo de carga del tercer 
cuatrimestre del año, el cual 
revela los patrones que afectan 
directamente la seguridad y 
la operatividad de la indus- 
tria logística.
 
El análisis espacial revela que  
más del 50% de los eventos 
de robo de carga se han 
localizado en el cuarto cua- 
drante, específicamente en la  
Región Central y Sureste. Es- 
ta zona no sólo concentró 
la mayoría de los robos, si- 
no que también experimen- 
tó un desplazamiento signi- 
ficativo durante el tercer trimes- 
tre. En comparación con el 
segundo trimestre, observamos 
un cambio de un punto por- 
centual, lo que sugiere que el 
problema se ha intensificado en 
el centro del país. Seis estados 
dentro de este cuadrante se 
encuentran entre los diez con 
mayor porcentaje de robos  
de carga.

En el marco del VII Foro Ambiental Automotriz “Biodiversidad, gobernanza 
para la protección y conservación de cara al futuro”, Volkswagen de México 
compartió con la comunidad académica y científica, su misión ambiental 
a través de proyectos que promueven prácticas sustentables en la indus- 
tria automotriz.

En el foro, Volkswagen de México presentó la conferencia “Misión Ambiental 
de Volkswagen de México”, destacando su compromiso con la sostenibilidad 
y la responsabilidad social empresarial a través de la Estrategia Ambiental de 
la Producción al Año 2030 “Go to Zero Impact Factory”, la cual se compo- 
ne de cuatro áreas focales que comparten las plantas del Grupo Volkswagen 
a nivel global; Proteger el clima, Conservar recursos, Preservar Ecosistemas y 
Asegurar cumplimiento ambiental.

VOLKSWAGEN DE MÉXICO IMPULSA 
ALTERNATIVAS DE GESTIÓN DE LA BIODIVERSIDAD
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SEñalES

México, con su posición estratégica como puente 
logístico entre Norteamérica y Latinoamérica, ha 
experimentado un crecimiento constante en el sector 
logístico. Sin embargo, este auge va de la mano de 
un reto importante: el robo de carga, que ha sido 
persistentemente un gran desafío en el merca- 
do logístico mexicano.

Overhaul reconoce la gravedad de la situación y 
ha tomado medidas, presentando una solución 
que emplea tecnología Bluetooth y GPS: Intelligent 
Door Seal, incorporado de manera integral en 
su plataforma. A diferencia de los dispositivos 
convencionales que dependen de la luz para detectar 
la apertura de las puertas, la solución de Overhaul 
ofrece una notificación instantánea a los usuarios 
en el momento en que se abre la puerta de un 
remolque. Esta funcionalidad responde directamente 
a la necesidad de una supervisión más efectiva y 
una detección de riesgos más precisa en un contex- 
to donde el robo de carga es un desafío constante.

En los primeros 11 meses del año, Vol-
vo Autobuses se mantiene como líder 
indiscutible en el segmento de autobu-
ses foráneos con 673 unidades, esto es, 
53.75% del total, en otras palabras, uno 
de cada dos autobuses de larga distancia 
comercializados en nuestro país es con 
tecnología Volvo.

El segundo lugar es Scania con un to-

tal de 484 autobuses, el equivalente a 
38.65%, aquí debemos reconocer que en 
noviembre Scania fue la marca que más 
autobuses de larga distancia entregó y 
facturó, por lo que debemos estar atentos 
para ver el comportamiento del sector en 
los siguientes meses. El tercer sitio es para 
Mercedes-Benz Autobuses con 76 unida-
des, para el 6.07% del segmento, seguido 
de MAN con 19 unidades.

Volkswagen de México celebró su característico “Día 
de puertas abiertas”, en el que los colaboradores y sus 
familias acudieron a las Plantas tanto de Puebla como de 
Silao para participar en diferentes actividades y misas con 
motivo del Día de la Virgen de Guadalupe.

Desde muy temprano, y por única ocasión en el año, 
la ensambladora detuvo su producción para dar acceso 
a más de 36. 855 personas interesadas en visitar sus 
instalaciones y disfrutar de actividades como el mercado 
de navidad, la exposición de autos de la colección históri- 
ca de Volkswagen, un desfile navideño, recorrido en 
Turibús por las principales naves, presentaciones de danza, 
teatro y música, entre muchas otras.

Volvo Autobuses se mantiene como 
líder en foráneos con 53.75%

VOLVO

VOLKSWAGEN

OVERHAUL

VOLKSWAGEN DE MÉXICO CELEBRA 
SU TRADICIONAL “DÍA DE PUERTAS 
ABIERTAS”

Solución inteligente para combatir 
el robo de carga en México
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VOLVO

PENSKE

Somos una empresa 100% mexicana.
Desarrollamos asientos y conversiones 
con calidad certificada ISO 9001:2015 en 
los diferentes sectores: turismo, escolar, 

transporte de personal, ejecutivo.

Enfocamos nuestros procesos y 
experiencia en las necesidades 

del cliente. 

Grupo Industrial Cruz S.A. de C.V.

+52 1 55 3001 7066 www.asientosprecom.com.mx

Penske Logistics anunció el nombramiento de Jeff 
Jackson como su nuevo presidente Global con 
antelación al retiro planeado de Marc Althen. Jack- 
son ha sido un líder en Penske desde hace mucho 
tiempo, con más de 28 años de experiencia en la 
industria del transporte. 

“Nos sentimos muy complacidos de contar con un 
líder de operaciones tan experimentado como Jeff 
a la cabeza de nuestro negocio de logística”, dijo  
Brian Hard, presidente de Soluciones de Transporta- 
ción en Penske. “El sólido historial de Jeff en operacio- 
nes y liderazgo, así como su amplia experiencia con 
clientes y su trayectoria en la industria, nos llena  
de confianza conforme asume este nuevo puesto”. 

La marca sueca Volvo, ha ensamblado en su planta 
de Tultitlán, Estado de México de enero a noviembre, 
un total de 819 autobuses foráneos, el equiva- 
lente a 96.80% del total de autobuses de larga dis- 
tancia fabricados en nuestro país, esto según cifras  
del INEGI.

La firma dirigida por Rafael Kisel, ha experimenta- 
do un crecimiento de 49.7%, con respecto a los 
primeros 11 meses del año anterior, cuando había 
ensamblado 547 unidades, esto es, que este año han 
salido de sus líneas de ensamble 272 unidades más.

Le sigue Mercedes-Benz que han ensamblado 25 
autobuses de larga distancia y MAN que reporta  
dos unidades.

Volvo fabricó 
819 autobuses 
foráneos de enero a 
noviembre

Penske Logistics nombra al 
veterano de la industria, Jeff 
Jackson
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SEñalES

El comercio electrónico, en los últimos ocho años, 
ha tenido un crecimiento anual de 35% en México y 
su valor se multiplicó por diez de acuerdo con datos 
del Informe de madurez digital 2023. Actualmente, 
nuestro país se encuentra dentro del top 5 de países 
con mayor tasa de crecimiento de este sector a  
nivel mundial.

Esta tendencia se prevé se mantenga así al menos 
hasta 2026, datos de Americas Market Intelligence 
(AMI) dicen que el comercio electrónico en México 
tendrá una tasa de crecimiento anual compuesta del 
33% entre 2023 y 2026, la segunda más alta de 
América Latina después de Perú.

FORÁNEOS

AMI

DHL

DHL Supply Chain, obtuvo por primera vez el emblema de “Los Mejores 
lugares para trabajar LGBTQ+ 2024, de parte de HRC Equidad MX, por ser 
una compañía que trabaja arduamente en diversas iniciativas que incluyen 
la atracción, retención y desarrollo de talento bajo un marco de diversidad 
e inclusión entre sus colaboradores, esto como una fortaleza genuina.

Equidad MX es un programa de la HRC, Human Rights Campaign Foundation, 
una organización con sede en Estados Unidos con diversas alianzas globales 
diseñadas para promover la inclusión de las personas LGBTQ+ en el lu- 
gar de trabajo. En 2016, la Fundación HRC se asoció con ADIL Diversidad e 
Inclusión Laboral, para la creación del programa HRC Equidad MX, el cual 
evalúa a destacadas empresas nacionales e internacionales en materia de 
inclusión LGBTQ+ a nivel corporativo en México.

DHL Supply Chain México reconocida

AUTOBUSES FORÁNEOS  
EN FRANCA RECUPERACIÓN

La venta de autobuses foráneos sigue en recuperación 
de enero a noviembre se han colocado un total de 1,252 
unidades, esto representa una recuperación de 98.4%, 
ya que en el mismo periodo del año anterior, se han 
desplazado 631 unidades.

Esto es, que en los 11 meses de este año se han 
comercializado 623 más, para el último mes del año se 
esperan entregas importantes, toda vez, que las líneas  
se preparan para una de las temporadas más importan- 
tes como son las vacaciones navideñas. Por lo anterior, 
la venta de autobuses foráneos se puede situar entre las 
1,500 unidades.

Inteligencia logística  
responderá a las expectativas  
de crecimiento en ecommerce
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En grupo Precom, ponemos a su 
disposición más de 35 años de 
experiencia en el desarrollo de 
conversiones y asientos para la 

industria del autotransporte.

Grupo Industrial Cruz S.A. de C.V.

+52 1 55 3001 7066 www.asientosprecom.com.mx

IA

Grupo TAB, continúa expandiendo sus operaciones, 
ahora a través de su segunda tienda Alliance Parts, en 
el Estado de México. Con 1,300 m2 de instalaciones, 
Grupo TAB celebró este 07 de diciembre la apertura 
de su tienda Alliance Parts, en Tutltitlán, Estado de 
México. Esta tienda es la primera en México que inclu- 
ye dos bahías de servicio rápido, en las cuales se podrán 
efectuar mantenimientos preventivos para unidades 
Freightliner y Mercedes-Benz Autobuses.

Al respecto, Daniela Bastida Rivera, Directora de 
Grupo TAB, mencionó que “la apertura de esta 
tienda se alinea con la estrategia corporativa de 
Daimler Trucks México, para incrementar los puntos 
de atención de refacciones y servicio de taller y, 
aprovechar al máximo el potencial de postventa de 
los segmentos de carga y pasaje.”

GRUPO TAB

La Inteligencia Artificial (IA) se ha convertido en 
un pilar fundamental para el éxito en la industria 
del retail, permitiendo la creación de la “Tienda 
Perfecta” y una gestión de abastecimiento más 
eficiente, ha logrado hasta un 5% de mejora en el 
sell out, disminuyendo el tiempo de resolución de 
problemas del anaquel hasta en un 45%, de acuerdo 
con datos de Teamcore, empresa de soluciones de 
Inteligencia Artificial para el sector retail.

Asimismo, la aplicación con IA para el retail ha 
demostrado ser una herramienta clave para lograr 
la Tienda Perfecta aumentando la disponibilidad 
de productos hasta en un 9%, según Teamcore. 
También, ha permitido una gestión de inventarios más 
precisa, reduciendo los costos de almacenamiento 
y minimizando la venta perdida hasta un 50%. Es- 
to no solo mejora la rentabilidad de las tiendas, 
sino que también garantiza que los clientes siempre 
encuentren lo que desean.

Transformación en el Retail: 
La Inteligencia Artificial 
Impulsa la Eficiencia

Grupo TAB abre su segunda tienda 
Alliance Parts en Tultitlán



VÍA LIBRE14 Enero 2024

SEñalES

Cada año, Pirelli reconoce la contribución de 
sus principales proveedores, en sostenibilidad, 
innovación continua, calidad de las materias 
primas, servicio impecable y competitividad en 
el Pirelli Supplier Day. Estas son las empresas 
premiadas:  Sostenibilidad: HIMILE Mechanical 
Science and Technology (Shandong) Co. 
LTD, proveedor de moldes de vulcanización. 
Calidad: Quechen Silicon Chemical Co., Ltd, 
proveedor de sílice. Innovación: VI-grade 
GmbH, proveedor de simuladores virtuales. 
Rendimiento: ABRASIVI & ADESIVI, proveedor 
de bandas adhesivas. Premio a la Excelencia: 
Indorama Ventures Mobility Cremona S.p.A, 
proveedor de textiles reforzados.

La venta del vehículo ícono de carga en México, 
los tractocamiones han marcado un récord 
histórico de ventas de enero a noviembre la cifra 
es de 21,172 unidades, superando, la cifra más 
alta que es de 18,450 alcanzada en el año 2019.

Esta es una clara muestra de que la demanda de 
mercancía en nuestro país sigue a toda velocidad, 
las ventas finales de esta clase de unidades de 
carga se pueden ubicar en las 23 mil o inclu- 
so en las 24 mil. Kenworth Mexicana sigue siendo 
el líder, seguido de Freightliner, el tercero es para 
International, pero es cuestión de meses para que 
ese lugar sea para Scania.

La comercialización de vehículos para el autotranspor- 
te en nuestro país, rebasarán este año las 50 mil unidades, de 
enero a noviembre se han colocado en el mercado mexicano, 
un total de 48,701 vehículos al mayores, según cifras de la 
Asociación Nacional de Productores de Autobuses, Camiones y 
Tractocamiones (ANPACT).

Esto es, que la industria se ha recuperado 32.8%, al pasar de 
36,680 a las 48,701 unidades, en otras palabras se ha colocado 
12,021 unidades más que el año, anterior. En noviembre, la cifra 
alcanzada es de 4,827 vehículos, una de las más altas en los últimos 
meses. Si las ventas se mantienen como hasta ahora la cifra final 
será de 52 mil o 53 mil unidades comercializadas.

Cifra récord en venta de tractocamiones

PESADOS

TRACTOCAMIONES

PIRELLI

VENTA DE PESADOS A 
TODA VELOCIDAD, REBASARÁN 
LAS 50 MIL UNIDADES

Pirelli premia a sus cinco 
mejores proveedores
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Con el objetivo de ofrecer a mejor 
el mejor servicio postventa Hyundai 
Camiones y Buses México firmó 
una alianza comercial con Robert 
Bosch para que en los 140 puntos 
de servicio distribuidos en toda la 
República de la red Bosch Car Service 
y Bosch Diesel, sus camiones reciban 
mantenimiento.

Con lo anterior, la red de Robert Bosch 
brindará mantenimiento, en distin- 
tas etapas, a los poco más de  
30 camiones y autobuses Hyundai 
que actualmente circulan por tie- 
rras mexicanas.

Fabio Pozzolo, director general de  
Neohyundai México, afirmó que es- 
ta alianza comercial reúne a dos  
empresas con estándares interna- 
cionales, porque el mejor camión 
necesita el mejor respaldo”. 

El plan de Hyundai es contar con 34 
distribuidoras y alcanzar ventas de 
2,500 unidades anuales en 2025. 
En 2023 se espera que finalicen 
con 500 unidades comercializadas. 
Actualmente – continua Pozzolo- 
circulan alrededor de 30,000 uni- 
dades de la marca desde el H100 
hasta su tracto Xcient.

“Hoy estamos en un lanzamiento 
importante de la marca y estamos 
dando el primer paso para fortalecer 
los camiones medianos, el segundo 
paso serán los camiones interme- 
dios (Línea Pavise) y por último va- 

mos a fortalecer el tema de los trac- 
tocamiones, que es el segmento más 
competido en México”.

Rolando Méndez, gerente de de- 
sarrollo de Red de Conceptos de Ta- 
ller de Robert Bosch México, dijo 
que para Robert Bosch ofrecer 
servicio a los autobuses y camio- 
nes Hyundai es tractivo, ya que sus 
dos redes, Bosch Car Service que 
atiende principalmente vehículos 
pasajeros y Bosch Diesel, realizarán 
servicio de mantenimiento preventivo 
a los autobuses y camiones.

“Esta alianza es de mucho interés 
para Bosch porque Hyundai es una 
gran empresa y a mis concesionarios 
les lleva negocio. Por otro lado, 

estamos viendo qué partes de Bosch 
integramos a los camiones en una 
segunda fase de la alianza”.

El directivo reconoció que para los 
servicios de mantenimiento preventi- 
vo se tendrá que hacer una inversión 
porque el equipo que tiene es básico. 
“Recordemos que el mantenimien- 
to preventivo son cambios de aceite, 
de filtros, etcétera, y ese tipo de 
herramienta ya está. Además, tenemos 
un programa, como segundo paso, 
para hacer mantenimientos correcti- 
vos, pero ese lo vamos a ir formando 
en la línea de tiempo; vamos a empezar 
de lo básico hacia lo más complejo 
porque en la compañía no hacemos 
las cosas a la ligera, vamos paso a paso 
para llegar a la excelencia”.

BOSCH

La unión hace la fuerza: Hyundai 
Camiones y Buses México Bosch 
firman alianza

SEñalES
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En un esfuerzo por liderar la  
transición hacia la electromovi- 
lidad, ie-tram se presenta co- 

mo la primera ruta 100% eléctrica 
en Latinoamérica, destacándose co- 
mo la pionera en todo el sureste me- 
xicano. Esta innovadora ruta co- 
nectará las localidades de Kanasín 
y Umán con Mérida, sirviendo co- 
mo un enlace vital para más de 
137 colonias, y estableciendo  
un precedente significativo en el  
compromiso de Yucatán con un 
futuro más sostenible. 

En este contexto global donde la 
movilidad sostenible se erige como 

ie-tram eleva la movilidad
en Yucatán

En un hito para la movilidad sostenible, el estado de Yucatán celebra la inauguración del 
ie-tram una iniciativa revolucionaria que marca el comienzo de una era de transporte 

público electrificado en la región.
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una prioridad ineludible, la adopción 
de tecnologías limpias y amigables 
con el medio ambiente cobra una im- 
portancia cada vez mayor. La elec- 
tromovilidad no solo representa un 
paso esencial hacia la reducción de  
emisiones y la preservación del en- 
torno, sino que también se perfila 
como la clave para impulsar la 
eficiencia y la innovación en el sec- 
tor del transporte público. La inau- 
guración del ie-tram no solo sim- 
boliza un logro local, sino un avance 
estratégico hacia un futuro más sos- 
tenible para Yucatán y el país en  
su conjunto. 

ie-tram, como la primera ruta 100%  
eléctrica en Latinoamérica, no solo  
cumple con estándares ambientales 
elevados, sino que redefine la ex- 
periencia de movilidad para los ciu- 
dadanos de Yucatán. Este proyecto, 
concesionado por Mobility ADO, es 
un testimonio de la colaboración 
efectiva entre el sector público y pri- 
vado para impulsar iniciativas que 
no solo modernizan la infraestructu- 
ra, sino que también contribuyen al 
bienestar colectivo. 

Descripción del Proyecto 
ie-tram, un sistema de transporte rá- 
pido, moderno y seguro; se erige 
como un hito para la infraestructura 
de transporte en Yucatán. Con la im- 
plementación de tecnologías de van-
guardia, este sistema busca optimizar 
los desplazamientos diarios de los ciu- 
dadanos, proporcionando una alter- 
nativa eficaz y sostenible: 

Eficiencia y Rapidez: ie-tram está  
diseñado para reducir significativa- 
mente los tiempos de viaje, mejo-
rando la eficiencia del transporte pú- 
blico en la región.

Sostenibilidad Ambiental: Al incor- 
porar tecnologías amigables con el 

medio ambiente, ie-tram contribuye 
a la reducción de emisiones y pro- 
mueve una movilidad más sostenible. 

Eduardo Córdova Balbuena, Geren- 
te General de Región Peninsular de 
Mobility ADO, enfatiza: “ie-tram no   
solo representa un cambio en la mo- 
vilidad, sino también un com- 
promiso tangible con la construcción 
de un futuro más limpio y sostenible 
para Yucatán”. 

Durante el evento se contó con 
la presencia del Gobernador de 
Yucatán, Mauricio Vila Dosal, quién 
destacó la importancia de este 
proyecto como un paso crucial 
hacia una movilidad más eficiente 
y sostenible en el estado, así como 
de Rafael Hernández Kotasek, 
titular de la Agencia de Transporte 
de Yucatán quien dio a conocer la 
ruta inaugural del sistema ie tram, 
la cual inició operaciones este 16 de 
diciembre; se trata de la ruta Paseo 
60 - La Plancha – Estación de Tren 
Maya Teya; que cuenta con Tarifa 
Social todo el año, pago electrónico, 
accesibilidad universal, puertos USB, 
cámaras de vigilancia y horarios y 
paradas establecidas con base a las 
llegadas del Tren Maya en Mérida. 

Esta inauguración marca el inicio de  
una nueva era en la movili- 
dad de Yucatán, mejorando la co- 
nectividad de la región y reflejando 
el compromiso conjunto de los sec- 
tores público y privado para impulsar 
el desarrollo sostenible. 

Mobility ADO, con ello, resalta el com- 
promiso por seguir contribuyendo a  
la transición eléctrica del país, de- 
sarrollando y operando servicios de  
alta calidad respaldados por sus más 
de 80 años de experiencia en el sec-
tor del transporte.
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La firma es una empresa per- 
teneciente al grupo con 10 
años de experiencia ofreciendo 

soluciones logísticas integrales a em- 
presas de diferentes industrias a  
través de sus sedes ubicadas en 
Monterrey, Manzanillo y Altamira, 
fueron ellos quienes recientemen- 
te adquirieron 30 nuevos equipos de 
la línea de cajas secas de la marca 
Fruehauf las cuales destacan por su 
durabilidad y resistencia. 

Dentro de los equipos comprados 10 
son cajas secas de 53’ de composite 
las cuales están configuradas con 
ejes de 30 mil libras; rines de acero 
Ampro; frenos ABS Bendix 2S/1M; 
en el frente cuenta con esquine- 
ros extruidos y fundidos de aluminio; 
patines Ampro; puerta composite 
con cinco bisagras y dos cerrojos para 
una mayor seguridad y estabilidad 
en el marco trasero, y umbral grande 
para obtener una mayor protección 
a los impactos producidos por golpes 
ocasionados por montacargas.

Por otra parte, las otras 10 cajas 
son de poste y panel con forro 
Dymond Ply el cual, dentro de sus 
cualidades ofrece la flexibilidad de 
la resina plástica combinada con la 
resistencia de la fibra de vidrio, di- 
cho sistema se expande y se contrae 
simultáneamente con el aluminio, 
por lo que, no se deforma y supera 
las pruebas tanto en climas fríos 
como cálidos, es de fácil ensamble ya 
que no se utilizan remaches logrando 
reducir peso, tiempo y costos por 
paros de mantenimiento, asimismo es 

un material que es resistente al agua, 
por lo tanto, no permite la corrosión, 
el moho y la degradación.

Adicional a esto, las unidades están 
equipadas con rines de acero Ampro; 
Ejes Hendrickson de 25 mil libras 
con puntas HXL5 de mantenimiento 
extendido, frenos ABS Bendix, frente 
con esquineros extruidos y fundidos; 
patín Fruehauf by Jost y piso umbral 
grande para una doble protección 
ante los impactos.

“Nos enorgullece ser uno de los prin- 
cipales proveedores de Grupo Marro- 

quín y formar parte de su crecimiento 
en este nuevo giro, agradecemos la 
confianza depositada en nosotros, es- 
peramos seguir avanzando hacia 
nuevos proyectos en donde ambas 
empresas se vean beneficiadas y 
podamos seguir contribuyendo de for- 
ma positiva al sector del transporte 
de carga” comentó Rodrigo Ar- 
cos director comercial de Fruehauf.

Mario Marroquín CEO de AS Inter- 
modal expresó “Teníamos el plan de 
crecimiento con cajas secas de 53´ y 
ya teníamos la confianza y seguridad 
de que los equipos Fruehauf eran 
nuestra mejor opción para fortale- 
cer nuestra capacidad de ofrecer 
soluciones logísticas más eficientes 
para todos nuestros clientes.”

Los equipos de la marca Fruehauf 
son reconocidos por su excepcio- 
nal resistencia y durabilidad. Estos 
equipos se fabrican a medida de  
acuerdo con las necesidades  
de cada cliente sin dejar de cum- 
plir con las normas de seguridad y 
calidad vigentes.

MM Carga confía en Fruehauf para crecer 
su división de cajas secas de 53´

MM Carga, es una empresa dedicada a proveer servicios de transporte de carga, el cual ha 
sido cliente leal por años a Fruehauf, pero no fue hasta este 2023 que el cliente decidió 

incursionar en otro sector, adquiriendo cajas secas de 53’ con el fabricante.
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Con una flota de 50 cajas con 
su respectivo dolly para ar- 
mar el full, el cliente confir- 

ma que el 60% del total de sus 
unidades son marca Fruehauf, ya  
que desde sus inicios en 1998  
ha optado por considerar a la firma  
como su proveedor de semirremol- 
ques por su calidad y prestigio.

“Existen diferentes razones por las 
que Fruehauf es nuestra marca pre- 
ferida en semirremolques, los elegi- 
mos por la calidad de sus pro- 
ductos, su durabilidad -como bien se 
menciona en su tagline “Designed 
to last”-, la disponibilidad de 
oferta y por último, pero no menos 
importante, el costo beneficio que 
ofrecen los equipos Fruehauf” 
comentó Francisco Cessa Servin, 
Director General de Altran.

Durante este año el cliente compró 
10 cajas secas y cinco dollys, con 
el propósito de crecer su flota, las 
cuales estarán en ruta por todo 
el país e incluso van a cruzar a la 
unión americana, esto sin dejar  
de atender al sureste que es la zona 
que atienden principalmente.

Las cajas secas adquiridas son 10 
equipos de 40 pies en composite 
con suspensión y ejes Ampro de 30 
mil lbs., patines Jost by Fruehauf, 
gancho Holland PH400 y faldón 
Transtex que cumple una doble 
función para cumplir con la norma 

por las defensas laterales y como 
elemento aerodinámico y generar 
un incremento en el ahorro en 
combustible.

Otro motivo por el cual el cliente 
ha confiado en Fruehauf como su 
proveedor de equipo aliado es la 
continuidad que tiene su flota en 
operación, esto quiere decir que, 
por la calidad y durabilidad de los 
equipos, disminuye su tiempo en 
reparaciones.

“Altran es de las primeras empresas 
que históricamente confiaron en 
Fruehauf para adquirir equipo aliado 
desde hace más de 20 años, por lo 

que nos halaga que a través de tantos 
años nos siga prefiriendo, y se expre- 
se tan bien de nuestros produc- 
tos. Estamos seguros que seguire- 
mos cultivando esta excelente rela- 
ción comercial para un crecimiento 
mutuo” comentó Rodrigo Arcos, 
Director Comercial de Fruehauf.

Los hechos dicen más que mil pa- 
labras, en este caso Fruehauf se 
mantiene en el mercado como uno 
de los fabricantes de semirremol- 
ques favorito, ya que sus equipos 
perduran a través del tiempo y una 
muestra de ello son clientes que  
se mantienen leales a la marca por 
más de 20 años, como lo es Altran.

Altran ha confiado en 
Fruehauf por más de 20 años

Altran es una empresa de Córdoba, Veracruz, dedicada al autotransporte de carga 
general tales como abarrotes, bebidas, papelería, entre otros, desde hace ya 25 

años, los mismos años que lleva siendo cliente de Fruehauf.
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Fultra, con sus empresas Fruehauf, Sierra Norte, 
Amparts-Promare, junto con la arrendadora TIP 
México, se dieron a la tarea, con el apoyo de todos 

sus colaboradores y algunos vecinos de la zona, de 
donar despensas, productos para higiene personal y 
para remoción de escombros, logrando recaudar 1.5 
tons de ayuda. Además de cinco motosierras para remo- 
ción de escombros.

Fruehauf y Sierra Norte, ubicadas en zona centro del país, 
se aliaron con TIP México para sumar todo lo recaudado 
por las tres empresas y entregarlo en una de las unidades 
de TIP a la Asociación Gilberto A.C, quien a su vez estará 
entregando toda la ayuda a los afectados.

Fultra y TIP México se 
solidarizan con los afectados de 

Acapulco por el huracán OTIS

A un mes del paso del huracán OTIS,  
el más potente de la historia de nuestro 

país y del pacífico mexicano que  
azotó la costa de Guerrero dejando 

múltiples daños y pérdidas humanas, la 
ayuda se sigue necesitando por todas las 

familias afectadas.

Por otro lado, en la zona Norte donde también se 
encuentran sucursales de Sierra Norte, oficinas centrales de 
Amparts-Promare y las de Fultra, contribuyeron también a  
esta noble causa y todos los donativos se entregaron  
a la Cruz Roja Mexicana Delegación Nuevo León, quienes 
lo harán llegar a Acapulco para entregarse a diver- 
sas comunidades afectadas.

“Nos conmueve todo por lo que están pasando las familias 
que se quedaron sin vivienda, sin trabajo, sin alimento, por 
lo que gracias al apoyo de nuestros colaboradores de Fultra 
y de sus empresas, aunado con los esfuerzos que también 
hizo nuestro socio comercial TIP México, enviamos nuestra 
ayuda para que Acapulco se siga levantando, invitamos al 
resto de las empresas de transporte a que sigan ayudando” 
comentó Jorge Martínez Madero, CEO de Fultra.

Por otro lado, Mauricio Medina, director General de TIP 
México expresó “Como empresa socialmente responsable, 
nos llena de emoción que en colaboración con Fultra y  
sus empresas, hayamos aportado a esta noble causa 
que beneficiará a mucha gente afectada por el huracán.  
La solidaridad no es un acto de caridad, sino una ayuda 
mutua entre fuerzas que luchan por una mejor sociedad”.
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Este año el cliente adquirió 16 
cajas secas y cuatro dollies 
tipo A, pero lo que lo vuelve 

diferente es que están configurados 
con eje retráctil, equipo que no 
se había fabricado anteriormente, 
lo que lo convierte, además, en el 
primer cliente en recibir este tipo 
de equipos, que van a volver su 
operación más eficiente.

Ocho de esas cajas son con forro 
Dymond Ply, las cuales favorecen 
la operación del cliente por los 
productos que transporta, ya que 
dentro de los beneficios de es- 
te forro es que es de fácil ensam- 
ble, no se utilizan remaches, 
logrando reducir peso, tiempo y 
costos por paros de mantenimien- 
to, a su vez, ofrece la flexibilidad  
de la resina plástica combinada 
con la resistencia de la fibra de 
vidrio, dicho sistema se expande y 
se contrae simultáneamente con el 

aluminio, por lo que, no se deforma 
y supera las pruebas tanto en 
climas fríos como cálidos, y lo más 
importante es que es resistente al 
agua, por lo tanto, no permite la 
corrosión, el moho y la degradación, 
manteniendo los productos en 
buenas condiciones durante su 
traslado hasta el destino final.

Las cajas secas, al ser de 40 pies, ad- 
quirió cuatro dollys tipo A para poder 
transitar en full, los cuales están con- 
figurados con suspensión y ejes 
Ampro, quinta rueda Holland FW35 y  
auto inflado Tiremaax CP, pero el di- 
ferenciador de estos equipos es su 
eje retráctil con el cual obtiene una 
reducción de costos al tener un 
desgaste menor de llantas y una efi- 
ciencia considerable de combustible.

A unos meses de la entrega de es- 
tos equipos el cliente comenta, 
“estamos muy contentos por la 

disminución de costos operativos 
que han resultado de esta adqui- 
sición de equipos tanto por el ma-
terial del forro de estas unidades 
que nos favorecen por nuestro gi- 
ro, como por la notoria eficiencia de 
combustible que representa el eje re- 
tráctil. Como empresa, nos preo- 
cupamos por el medio ambiente 
reduciendo las emisiones de dióxido 
de carbono.”

Las otras ocho cajas secas son de com- 
posite material que se caracteriza por 
su capacidad volumétrica ya que cuen- 
ta con un ancho interior de 101 pul- 
gadas que dan 2.83 metros cúbicos 
adicionales con respecto a las tradicio- 
nales de 98.5 pulgadas, lo cual se acom- 
paña de postes de 24 pulgadas que 
brindan mayor versatilidad y mejoran la 
estabilidad de cargas. Esta configuración 
fue pensada para las cargas y para los 
transportistas de México, beneficio que 
sin duda aprovecha al 100% el cliente.

Fábrica de Jabón la Corona, cliente  Fábrica de Jabón la Corona, cliente  
de Fruehauf desde hace más de 10 añosde Fruehauf desde hace más de 10 años

Fábrica de Jabón la Corona es una empresa mexicana fundada en 1920, que ofrece productos Fábrica de Jabón la Corona es una empresa mexicana fundada en 1920, que ofrece productos 
de consumo a las familias del país, y la cual mantiene desde hace más de 10 años una de consumo a las familias del país, y la cual mantiene desde hace más de 10 años una 
relación comercial con Fruehauf, líder fabricante de semirremolques del país, y donde  relación comercial con Fruehauf, líder fabricante de semirremolques del país, y donde  

ha adquirido más de 60 equipos, en su mayoría cajas secas, a lo largo de esta relación.ha adquirido más de 60 equipos, en su mayoría cajas secas, a lo largo de esta relación.
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Esta es la primera emisión de un programa de cer- 
tificados bursátiles de corto y largo plazo que le fue 
autorizado a la empresa en mayo del presente año 

por la Comisión Nacional Bancaria y de Valores, por un 
monto de 30 mil millones de pesos con línea revolvente 
por un período de cinco años.

“México es un mercado en crecimiento, en el que se pueden 
hacer negocios y en el que nuestra compañía se encuentra 
en una posición fuerte para las unidades de negocios de 
camiones y autobuses. Esta primera colocación de deuda 
después de la escisión con Mercedes-Benz, se destinará 
para aprovechar el potencial que nos brinda el mercado 
y fondear el negocio en este país.” María José Bonivento, 
Head of Treasury de Daimler México. (compañía emisora 
ante el mercado bursátil en México).

La colocación se destinará en su totalidad a Daimler 

Daimler México emite certificados 
bursátiles por 2,360 millones de pesos

Daimler México colocó certificados bursátiles 
a un plazo de 2 años, por 2,360 millones de 

pesos, con una tasa variable de TIIE de Fondeo.

Truck Financial Services México para el financiamiento de 
vehículos de las marcas del grupo en México: camiones 
y tractocamiones Freightliner y autobuses Mercedes-
Benz. Daimler Truck Financial Services México ha logrado 
una penetración de 30.4% sobre las ventas de la red de 
distribuidores de las marcas Freightliner y Mercedes-Benz 
Autobuses, al cierre de septiembre de 2023.

Cabe destacar que dicha colocación contó con la máxima 
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calificación (AAA) en escala doméstica de Moody’s y 
Standard & Poor’s.

“Este año celebramos tres décadas en el mercado 
mexicano, gracias a la confianza de nuestros clientes. 
Y qué mejor forma de cerrar con broche de oro este 
año de celebración que a través de la emisión de estos 
certificados bursátiles que nos permitirán continuar como 
una de las empresas cautivas de servicios financieros 
y de movilidad más importantes de la industria.” David 
Velázquez, presidente y CEO de Daimler Truck Financial 
Services México.

“Nos encontramos trabajando continuamente en crear 
un ecosistema capaz de reinventar la movilidad hacia un  
transporte de carga más rentable, limpio, seguro y efi-
ciente, para hacer frente a las necesidades de los trans-
portistas de nuestro país ya que son ellos quienes man-
tienen a México en movimiento. Esto es un reflejo de 
la solidez que tenemos como compañía para respal- 
dar esta emisión de certificados bursátiles y continuar con 
el desarrollo de esta industria en nuestro país.” Marcela 
Barreiro, presidente y CEO de Daimler Truck México.

“En Mercedes-Benz Autobuses nos hemos caracteriza- 
do por generar soluciones integrales de movilidad y por 
siempre estar a la vanguardia en la industria del transporte 
de pasajeros y nos hemos posicionado como líderes en 
nuestro segmento por 25 años. Estamos orgullosos de 
acompañar a Daimler México en esta emisión para con-
tinuar con el liderazgo de nuestro grupo”. Alexandre No-
gueira, CEO de Mercedes-Benz Autobuses.

La respuesta de los inversionistas fue favorable ante la 
primera emisión de Daimler México después de la exito- 
sa escisión de Daimler Truck para constituirse como una 
compañía independiente del negocio de autos del anterior 
grupo. Los certificados bursátiles están respaldados 
con garantía comprometida e irrevocable de Daimler  
Truck Holding AG.

Esta emisión corrobora la sólida posición de la compañía 
en el mercado mexicano.

“Es un gran placer que vean en nosotros un aliado 
financiero en el apoyo de sus planes de crecimien- 
to y expansión a través del financiamiento obtenido 
en el mercado bursátil. En Grupo Bolsa Mexicana de 
Valores nos enorgullece continuar brindando las mejo- 
res oportunidades para nuestras emisoras y formar 
relaciones duraderas en el mercado financiero mexica- 
no como la que tenemos y esperamos seguir mantenien- 
do con Daimler México” José Oriol Bosch Par, CEO de 
Grupo BMV.
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Considerando lo anterior y por tercer año consecutivo 
se llevó a cabo el “Bootcamp Diagnóstico de Fallas 
Ágil y Efectivo 2023”, un programa de aprendizaje 

intensivo dirigido a técnicos, sobre el uso del ITP y 
desarrollo de habilidades de diagnóstico específicamente 
en el rubro de confiabilidad y precisión, para contribuir 
al logro del objetivo del CSI Servicio, tanto de camiones 
Freightliner como de autobuses Mercedes-Benz.

En esta ocasión, participaron más de 250 técnicos de la 
red, pertenecientes a 47 distribuidores Daimler en Mé- 
xico, quienes, a lo largo de ocho semanas, realizaron 
11 actividades (siete streamings y cuatro master classes 

Daimler sigue construyendo la 
“Red del futuro” con más de 250 

técnicos capacitados

Daimler Truck México construye la “Red 
del Futuro” en conjunto con su Red de 

Distribuidores, a fin de optimizar su alcan- 
ce y eficiencia, para estar aún más cerca  
de sus clientes; por ello, la capacitación  

es parte fundamental.
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con expertos), basadas en tres ejes:  
aprender, aplicar y agilidad. Los téc- 
nicos sobresalientes se hicieron acree- 
dores a diferentes premios, den- 
tro del que destaca, la participación 

en “Máster en Diagnóstico 2023”, 
una competencia en la que no solo 
se reconoce la dedicación y pasión 
de los técnicos, sino que también se 
fortalece su sentido de pertenencia.

“Nos entusiasma ver que, durante 
esta tercera edición, la participación 
de técnicos incrementó 64% en com-
paración de la primera en 2021. Esto 
demuestra el interés y compromi- 
so con la profesionalización como 
un potencializador para el servi- 
cio al cliente”, detalló San Caraballo, 
director de Postventa Daimler Truck 
México.

La edición 2023 de “Máster en 
Diagnóstico” consistió en un retador 
rally de tres estaciones con diferentes 
niveles de dificultad, al final, solo 
dos técnicos; uno de la categoría de  
camiones y otro, de la categoría  
de autobuses se hicieron acreedores 
al reconocimiento: “Técnico Máster 
en Diagnóstico 2023”.

Durante la ceremonia de premiación, 
además de los dos indiscutibles 
ganadores, directivos de Daimler 
Truck México y del Comité ejecutivo 
de ADAVEC reconocieron a los 12 
técnicos que obtuvieron el mejor 
desempeño en el Bootcamp.

Daimler Truck México continuará di- 
rigiendo esfuerzos hacia la opti- 
mización y eficiencia operativa de  
sus clientes, entre otras, median-
te capacitación de técnicos y ope- 
radores, para extender la vida útil de 
las unidades y mantener a México y 
el mundo en movimiento.
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Cuando se habla de visibilidad 
tradicionalmente se hace refe- 
rencia a tener la libertad de 

verificar en cualquier momento dón- 
de se encuentra la carga. Hoy en día 
la visibilidad total en la cadena de 
suministro abarca más que sólo el 
flujo de productos e incluye una visión 
general más profunda que combina 
oferta, demanda, inventario, gestión 
de crisis, prevención de desperdicios 
y más, para ayudar a las marcas a 
tomar mejores decisiones.

De cara al futuro, a medida que las 
empresas analizan sus planes para 

perfeccionar sus estrategias para 
2024, el integrador logístico A.P. 
Moller - Maersk presenta algunas 
tendencias de la logística y la cadena 
de suministro para el próximo año.

Agregados de datos: este tipo de 
software agrega datos de diferen- 
tes fuentes y ayudará a los profe- 
sionales de la logística en la reso- 
lución de contingencias o en la toma  
de decisiones. Algunos de ellos con- 
tarán con datos predictivos, gene- 
rados por inteligencia artificial (IA) 
para mejorar el conocimiento del 
cliente sobre la hora estimada de 

llegada de su envío. El proceso de 
agregación se integrará y combi- 
nará información de los barcos, cote- 
jándola con la información meteo- 
rológica y varios sistemas de comu- 
nicación.

Aumento de la subcontratación: 
según Allied Market Research, el 
mercado mundial de logística de 
terceros (4PL) se valoró en 57,900 
millones de dólares en 2021 y se prevé 
que alcance los 111,700 millones  
de dólares en 2031. Una señal cla- 
ra de que cada vez más empresas 
pasarán a la subcontratación logís- 

¿Qué le espera a la logística y a la 
cadena de suministro en 2024?

No se puede negar que las cadenas de suministro son complejas incluso para 
quienes participan en ellas. Mover mercancías no debería requerir tanto esfuerzo 
de una empresa cuando su enfoque principal está en sus productos, estrategia y 
crecimiento. Lograr la armonía en la cadena de suministro y mantener la visibilidad 
de todos sus aspectos requiere datos medibles, una excelente comunicación entre 

las partes y una visibilidad clara.
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tica, dejando su logística en manos 
de expertos especializados. Las ca- 
denas de suministro se están vol- 
viendo más complejas y crecerá la 
necesidad de navegar mejor en sus 
complejidades.

La logística como estrategia: “La lo- 
gística será un activo estratégi- 
co para las empresas y generará una 
ventaja estratégica en la experien- 
cia del cliente, el desempeño 
financiero y ASG entregables”, 
sostiene Jacco Weterings, líder del 
negocio de logística global - NeoNav 
en Maersk. Las empresas verán su 
cadena de suministro como una 
parte importante de su negocio 
y como una parte integral de la 
estrategia de la empresa.

Mayor personalización: la industria 
verá más marcas preparándose pa- 
ra producir productos bajo deman- 
da, en cantidades más pequeñas y 
localmente, agregando más opor- 
tunidades para personalizar dichos 
productos según lo requiera el con- 
sumidor. Por lo tanto, más perso- 
nalizaciones provocarán cambios y 
quizás desafíos para las organiza- 
ciones de fabricación y su logística.

Tecnología en crecimiento: el aumento 
incremental del comercio electróni- 
co y la logística omnicanal impulsará 
una gestión entrante más estrecha de 
las materias primas, lo que significa 
que las empresas necesitarán ampliar 
su visibilidad a esa parte de su 
cadena de suministro. La IA también 
se utilizará para ampliar la visibili- 
dad, utilizando datos públicos (por 
ejemplo, huelgas, cambios climáticos, 
datos de ETA, etc.) y agregando da- 
tos de todas las demás partes de la 
cadena de suministro para generar el 
mejor escenario posible para sugerir.

La tecnología, en particular la IA, 

será omnipresente en el futuro de la 
visibilidad de la cadena de suministro. 
La mayoría de las tendencias que 
verá la industria de la logística están 
ligadas a esta tecnología innovado- 
ra. La trazabilidad, por ejemplo, es  
algo que los consumidores exigirán 
cada vez más. El uso de plataformas 
de gestión de la cadena de su- 
ministro en línea , por ejemplo, ayuda- 

rá a realizar un seguimiento del pro- 
greso mediante la integración de 
conocimientos de datos en tiempo 
real, crear informes, notificar a los 
proveedores, etc., en una ventanilla 
única. Una cosa es segura: la inno- 
vación acelerada facilitará la visi- 
bilidad en las cadenas de suministro 
y dará a las empresas un mayor 
control sobre su futuro.
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En 2018, se recibieron de la pa- 
sada administración 1,190 uni- 
dades fuera de norma, y en el 

transcurso de estos 5 años, estas se 
incrementaron hasta 2,468. Dichas 
unidades tenían un promedio de 
edad de 15 años y eran altamen- 
te contaminantes.

A partir de la actual administración 
inició el proyecto de renovación de la  
flota, y en noviembre pasado, con  
la llegada de 1,050 nuevos camiones, 
se completó al 100% este proyecto 
con 2,616 nuevas unidades que cum- 
plen con las normas internacionales 
como la Euro V de control de emisiones 
y accesibilidad universal.

Con esto, el parque vehicular del 

transporte público colectivo del 
estado tendrá un promedio de edad 
de tan solo 8.1 años y permitirá 
una reducción del 20% de CO2, 
equivalente a 23 mil toneladas 
anuales, así como una disminución 
del 38 % de PM10 (partículas 
suspendidas), que representan diez 
mil kilos al año.

Con una inversión de más de mil 
576 millones de pesos (mdp) de 
la entidad y más de cinco mil mdp 
de los empresarios del ramo, se 
mejora la calidad de este servicio 
en favor de los habitantes del Área 
Metropolitana de Guadalajara, 
Lagos de Moreno, Ciudad Guzmán 
y Puerto Vallarta.

Para marzo del 2024, se espera 
la llegada de las últimas cuatro 
unidades articuladas que se suman 
a las siete recibidas en noviembre 
pasado, así como las 15 unidades 
duales recibidas en octubre, todas 
estas para modernizar la flota de Mi 
Macro Calzada.

También cabe destacar el compro-
miso del Gobierno de Jalisco de no 
incrementar la tarifa de este servi- 
cio, que desde 2019 se ha mantenido 
en $9.50, tarifa que se recibió de la 
administración anterior, donde se 
presentaron fuertes incrementos (del 
2013 al 2018 el costo del pasaje pasó 
de $6 a $9.50 lo que representó un 
58% de aumento).

Jalisco contará con la flota de 
transporte público colectivo más 

moderna del país 2024
Con el objetivo de ofrecer un servicio de calidad a las y los usuarios, durante la 
actual administración del Gobierno del Estado, se han renovado más de dos mil 
unidades del transporte público que cumplen con las normas internacionales de 

emisiones y accesibilidad.
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Juan Pablo Reyes, gerente se- 
nior de PPG, México, Repintado 
Automotriz, afirmó que histó- 

ricamente, el proceso de mezcla de 
colores en el repintado de vehículos 
ha sido laborioso y minucioso, re- 
quiriendo precisión y tiempo. “Sin 
embargo, con el sistema MoonWalk 
de PPG hemos diseñado un sistema 
automatizado que ayuda a los talle- 
res de carrocería a mejorar la pro- 
ductividad, ahorrar tiempo, reducir 
los desperdicios, abordar los desafíos 
laborales y, al mismo tiempo, ga- 
rantiza una precisión inigualable en 
cada mezcla”.

Ante la relevancia de este sector 
laboral dentro del mercado eco- 
nómico de México y de la indus- 
tria del repintado automotriz, PPG 
MoonWalk se convierte en algo más 
que una simple máquina; es el inicio 
de una nueva era en el repintado de 
autos que promete transformar las 

operaciones en talleres de carrocería, 
generando beneficios significativos 
tanto para la productividad como 
para la calidad del trabajo.

El sistema PPG MoonWalk ofrece una 
serie de ventajas significativas para el 
repintado de automóviles, mejorando 
la calidad y la eficacia en los talleres 
de repintado. En primer lugar, desta- 
ca por su capacidad para maximizar  
la precisión a la hora de gene- 
rar una coincidencia exacta con el 
color del vehículo. Esta precisión 
sin igual en cada mezcla mejora la 
calidad y consistencia del repintado 
y mejora la experiencia de trabajo de  
los técnicos.

“Esta tecnología garantiza un al- 
macenamiento y dispensación preci- 
sos, con 80 espacios de almace- 
namiento para tintas y 13 posiciones 
en el bastidor de dispensación”, 
mencionó Reyes. “La automatización 

del proceso de mezcla de pintura 
elimina el riesgo de error humano, 
garantizando la precisión en cada 
mezcla y contribuyendo a un pro- 
ceso más eficiente que acelera la  
productividad del taller. Esto mi- 
nimiza significativamente el tiempo 
y los costes de mano de obra, lo que 
se traduce en mayores ingresos para 
el negocio.”

También contribuye a reducir los re- 
siduos, contribuyendo a un entor- 
no de trabajo más sostenible y, gra- 
cias a su tamaño compacto, cabe 
en cualquier sala de pintura, man- 
teniendo el espacio limpio y libre 
de salpicaduras. La máquina no es  
solo una herramienta; también  
es un asistente fiable, respaldado 
por la instalación, la formación y una 
garantía de cinco años para asegurar 
el éxito continuo de los talleres  
de pintura.

PPG trae a México nueva tecnología para 
el repintado automotriz, PPG Moonwalk

PPG, lanzó en México su 
revolucionario sistema 

automatizado de mezclado 
de pintura PPG MOONWALK, 

estableciendo un hito en la 
automatización de procesos 

para la industria del repintado 
automotriz. Esta innovadora 

máquina no sólo posicio- 
na a México como uno de los 

pocos mercados en Améri- 
ca Latina en contar con esta 

avanzada tecnología; también 
redefine la forma en que los 
talleres de pintura abordan  

la mezcla de pintura.
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María Hernández R.

Martí Batres Guadarrama, 
Jefe de Gobierno de la 
Ciudad de México, puso 

en marcha las primeras 20 de 55 
nuevas unidades eléctricas de la 
Línea 4 de Metrobús, que recorrerán 
de Pantitlán y Alameda Oriente a 
Hidalgo, para convertir a esta Línea 
en la segunda con autobuses ce- 
ro emisiones de la Ciudad de México. 

Indicó que se trata de un transporte 
cómodo y con la tecnología más 
moderna, al no producir ruido ni 

BYD entrega los primeros autobuses 
eléctricos a la Línea 4 de Metrobús

La firma china BYD, Build Your Dreams, entregó las primeras 20 unidades 
eléctricas al Gobierno de la Ciudad de México para la Línea 4 de Metrobús; 
de un total de 55 que pronto se encontrarán en operación, y que sustituirán 

la flota inicial de autobuses con motores a combustión de la línea.
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vibraciones y representar un aho- 
rro en combustible y mantenimien- 
to, es parte, afirmó, de las trans- 
formaciones en la movilidad de  
la Ciudad. 

Hace 18 años el transporte públi- 
co estaba mayormente integrado 
por  microbuses altamente contami- 
nantes, los cuales fueron sustituidos 
por las primeras unidades de auto- 
buses biarticulados que en su  
momento fueron la solución viable 
al problema. Actualmente, el Metro- 
bús de la CMDX cuenta con 
164 kilómetros, tan  
sólo en esta adminis- 
tración se lograron  
ampliar tres de las líneas 
para lograr un total  
de 30 km extra, lo que  
genera el movimiento  
de 1.8 millones de 
usuarios.  
 
Rosario Castro, directora 
general del Metrobús 
de la CDMX, señaló que, como 
parte de la transformación del siste- 
ma de movilidad, el transporte debe 
ser ecológico y sustentable, por  
ello desde 2018 se tuvo la en- 
comienda de dicho cambio tec- 
nológico, el cual se logró en 2023 
con la puesta en marcha de unidades 
eléctricas en la Línea 3.  
 
Los autobuses BYD, Build Your 
Dreams, cuentan con 15 metros de 
largo, de piso bajo lo que ayuda  
a su abordaje a pie de calle; con 

una capacidad para 130 pasaje- 
ros, una autonomía de 200 kilómetros  
y capacidad de batería de 300 kWh y  
su tiempo de recarga es de 3 horas. 
Además de contribuir a la reduc- 
ción de la contaminación auditi- 
va, también cuentan con espacio 
para personas con discapacidad, 
rampa de acceso, así como la 
capacidad de bajar la suspensión 
para el acceso adecuado de personas 
en sillas de ruedas. También tienen 
sistema de videovigilancia y sistemas 
de comunicación conectados al 
centro de control.  

 
Por otra parte, el proyecto realiza- 
do por Enel X México, incluye 
también la recarga de los autobuses, 
que se realizará en dos patios que 
cuentan con una infraestructura 
de 28 cargadores inteligentes de 
alta velocidad, con plataforma 
smartcharging de 180kw cada 
uno, los cuales, fueron instalados y 
serán operados por Enel X México  
con una capacidad total de  
5MW. Con esta nueva infraes- 
tructura, Enel X México, se convierte 

en el operador más grande de esta-
ciones de recarga para el transpor- 
te público del país, con casi 10  
MW instalados. 
 
La puesta en marcha de los nuevos 
autobuses eléctricos de BYD en el 
sistema Metrobús de la CDMX, refle- 
ja la confianza de las instituciones 
que gestionan el transporte público  
en las  empresas expertas en mate- 
ria de movilidad basada en energías 
limpias, por ello, BYD el fabri- 
cante de autobuses 100% eléctricos 
de alta gama, responsable de  

la elaboración de moto- 
res, controladores, ba- 
terías, así como carro- 
cerías de alta seguridad, 
garantiza eficiencia y  
seguridad en sus mode- 
los lo que lo ha colocado 
como líder en soluciones 
de movilidad sostenible 
a nivel mundial.  
 
El evento se llevó a 

cabo, con la presencia del jefe 
de Gobierno Sustituto, de la 
Ciudad de México, Martí Batres 
Guadarrama; Andrés Lajous Loeza, 
secretario de Movilidad de la CDMX; 
Rosario Castro Escorcia, directora 
general del Metrobús de la CDMX; 
Alberto Adib Carrera, Ejecutivo de 
Promoción Institucional de Nacional 
Financiera; Adrián Escamilla, director 
ejecutivo de Corredor Centro 
Aeropuerto; Rafael Burgos, Director 
de Enel X y Ray Zou, Presidente de  
BYD México. 
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Francisco Ramírez / enviado

Los directivos de FOTON México 
están convencidos de que es- 
te es el momento de acelerar 

a fondo en el mercado mexicano, 
donde se han convertido en uno de  
los protagonistas de la industria, 
al contar con un portafolio de 
productos que va desde unida- 
des de entrega de última milla hasta 
sus poderosos tractocamiones.

En su corta trayectoria en el mercado 
mexicano, FOTON México se ha 
ganado un lugar y ahora cuenta con 
una estructura de concesionarios 
de las más fuertes del sector. Ahora 
están en Aguascalientes, donde el  
Grupo MH apostó todo para inte- 
grarse a la familia de la marca 
Premium china.

Gerardo Hernández, Director Gene- 

ral de Grupo MH, explicó que la 
concesionaria cuenta con ocho mil 
metros cuadrados, aunque tienen 
poco más de mil metros más para 
crecimientos futuros. Su espacio 
de exhibición es de cinco mil 
metros cuadrados y tres mil metros 
cuadrados han sido destinados para 

su espacio de servicio, estos espacios 
ya están equipados para dar servicio 
desde ahora.

El empresarios agregó que su pri- 
mer objetivo es atender las nece- 
sidades de Aguascalientes, pero  
están listos para atender a los trans- 

Grupo MH abre distribuidora Grupo MH abre distribuidora 
FOTON en AguscalientesFOTON en Aguscalientes

Una más de FOTON México, su red de concesionarios cada vez se consolida 
      más, ahora cuenta con un nuevo punto de venta y servicio, nada más y     
           nada menos que en Aguascalientes, donde el Grupo MH, cuenta con 
                unas instalaciones de ocho mil metros cuadrados.
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portistas de los estados vecinos, 
donde ya se encuentran circulando 
automotores FOTON.

José Manuel Armenta, afirmó que 
una de las grandes fortalezas para los 
siguientes años de FOTON será su red 
de concesionarios, ya que ellos son 
la cara de la marca ante los clientes 
finales, por lo que trabajan en lograr 
los mayores estándares de servicio 
y atención a los transportistas. “Te- 
nemos los mejores vehículos, pero 
debemos contar con el mejor ser- 
vicio, y la mejor atención”.

Añadió que finalizarán el año, con 
récord de ventas y ahora se preparan 
para un 2024 lleno de retos, ya que 
al menos tendrán 10 distribuidores 
más, con lo que llegarán a 32 pun- 
tos de venta y servicio, con lo que  
prácticamente tendrán una cober- 
tura total del país.

“Uno de los pilares fundamentales 
de FOTON México son los conce- 
sionarios, que también se la juegan 

con nosotros, invierten su capital en 
instalaciones como estas en Aguas- 
calientes, donde estamos seguros 
que la marca tendrá un gran éxito”.

Por su parte, Irma Soto, directora 
de Marketing y Comunicación de  
LDR Solutions, dijo que con esta 
apertura FOTON México reafirma el  
compromiso con el mercado me- 
xicano de ofrecer la mejor oferta de 

automotores que van desde pick  
ups, unidades para la última milla,  
autobuses, camiones y tractoca- 
miones, los cuales estarán disponi- 
bles en esta concesionaria. “En 
este punto de venta nuestros clien- 
tes podrán encontrar soluciones a sus 
necesidades y además estarán res- 
paladados con un servicio postventa 
con estándares internacionales“.

A la apertura de la concesionaria de 
FOTON en Aguscalientes asistieron 
los integrantes del Consejo de 
Administración de LDR Solutions, 
encabezada por Raúl Téllez, quien 
como dice José Manuel Armenta 
“ponen su entusiasmo y pasión”, 
en cada una de las distribuidoras 
de la firma. De igual forma. Kobe 
Jia Liu, director de FOTON para 
Latinoamérica agradeció a Grupo 
MH por su confianza en la marca.
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Marco Hernández G.

El embajador EcoDrive Hino 
2023, Daniel Alejandro 
Sandoval tiene a su cargo 

la capacitación de la marca en 
el Programa EcoDrive en las 
sucursales de Camiones Selectos R 
Michel de Guadalajara, Vallarta, en 
Guadalajara, Colima y Tepic, Nayarit, 
con nueve años de experiencia es 
ahora el referete de la capacitación 
EcoDrive de Hino.

La prueba para los 18 participantes 
consistió en evaluaciones teóri- 
cas y prácticas. En la primera parte 
tenían que responder a una serie 
de preguntas, así como realizar una 
exposición del Programa Soporte 
Total Hino, después seguían con 
conocimientos de la unidad y tips 
para mejorar el rendimiento a través 
de una conducción eficaz y segura.

En la parte práctica, se realizaba una 
inpección de 360 grados, salían al 
camino con aceleraciones y frena- 
das bruscas, cuidado de las revolu-
ciones del motor, desempeño en re-
bases, slalom y estacionamiento de 

la unidad.
Los finalistas del Segundo Concurso 
de Instructores EcoDrive Hino 2023, 
son expertos en esta capacitación, 
ya que son ellos los encargados de 
dictar y replicar estas buenas prácti-
cas con todos los conductores de la 
marca en nuestro país, en otras pa-
labras son lo mejor de lo mejor de 
Hino en México.

Para llegar a la final, los instructores 
se certificaron en diferentes nive- 
les del programa de conducción 

que privilegia la seguridad, el ahorro  
de combustible y la eficiencia. Para 
la parte de conducción cada uno 
de ellos, podia manejar cualquier 
modelo de la gama Hino, lo mismo  
podría ser un Serie 300, híbrido, 
Serie 500 o autobús, esto 
hacía indudablemente aún más 
emocionante la competencia.

Los cinco primeros lugares del 
Concurso fueron:

• Daniel Alejandro Sandoval 
Gutiérrez, Selectos R. Michel

• Jesús Loreto Erenas Ojeda, Premier 
Culiacán.

• Harvey Franco Martínez, Citelis 
CDMX.

• Carlos Benjamín López, Marbe 
Chiapas.

• Marco Antonio Velasco, Perfectos 
Puebla.

Daniel Alejandro Sandoval, es el 
embajador EcoDrive Hino 2023

El ganador absoluto del Segundo Concurso de Instructores EcoDrive Hino 2023, es Daniel 
Alejandro Sandoval, quien tiene a su cargo la tarea de ofrecer capacitación EcoDrive en 
cuatro sucursales Hino, tiene nueve años en la marca y desde el inicio era uno de los grandes 

favoritos para convertirse en el Embajador EcoDrive Hino 2023.

1.2 Logotipo vertical 

La primera variante de nuestro
logotipo es la forma vertical, y se
debe utilizar sin alteraciones,
ponderando el color blanco de
fondo.

En los fondos con color o
textura, deberá hacerse uso de
un recuadro en color blanco, a
fin de resaltar el logo, y evitar
que se mezcle
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El Centro Dinámico Pegaso 
por primera vez ha sido la 
sede de este certamen, por lo 

que el trazado permitió ver nuevas 
habilidades de los operadores, sobre 
todo, en precisión en la conducción. 
Como siempre, las evaluaciones 
consistieron en pruebas prácticas, 
teóricas y dinámicas.

Kenji Mendoza, dijo que este 5to 
Concurso puso a prueba a esta nueva 
generación de campeones Hino, 
que cada vez son más competitivos, 
ya que el reconocimiento como 

campeón Hino es cada vez más  
reconocido, así como el viaje a Japón 
al que se hace acreedor cada uno de 
los triunfadores.

Por su parte, Oswaldo Cacheux, di-
rector de Planeación y Marketing, 
afirmó que este es uno de los con-
cursos más importantes, ya que los 
operadores de las unidades, son el 
eslabón que todos los días tiene en 
sus manos el volante de las unidades 
de la marca.

Susana Velasco, gerente de CRM, 

explicó que cada vez son más 
retadoras las pruebas, por lo que es 
más difícil entrar al selecto grupo de 
Campeones Hino.

Estos son los ganadores de cada 
categoría.

• Serie 300- Faustino Tercero 
González - Licon y Asociados

• Híbridos- Julián Jesús Maldonado - 
PaqueteExpress

• Serie 500 Javier Hernández -  
Distribuidora de Acero Inoxidable

• Luis Armando Caltzonci Moya, 
Elastómeros de Querétaro

La 5ta Generación de Campeones 
Hino EcoDrive se gradúa

Con una nueva sede y por ende una nueva ruta, así como caminos, se llevó 
a cabo el 5to Concurso de Operadores EcoDrive de Hino México, donde 35 

operadores se disputaron la hegemonía en las categorías, Hino Serie 300, 
Hino Híbrido, Hino Serie 500 y Hino Autobuses.

1.2 Logotipo vertical 

La primera variante de nuestro
logotipo es la forma vertical, y se
debe utilizar sin alteraciones,
ponderando el color blanco de
fondo.

En los fondos con color o
textura, deberá hacerse uso de
un recuadro en color blanco, a
fin de resaltar el logo, y evitar
que se mezcle
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En Expo Transporte ANPACT 2023, se presentaron 23 marcas de autobuses, camio-
nes, tractocamiones y vanes, se exhibieron 127 unidades. De estas, 87 con motores 
a diésel, 37 con motores eléctricos, 3 con motores a gas y 2 con motores híbridos.

Aquí una radiografía de lo que vimos en Expo Transporte ANPACT 2023.

Lo que vimos en  
Expo Transporte ANPACT 2023

MARCA

AUTECO

BYD

DAF

DINA

FOTON

FULOGMA

FREIGHTLINER

HINO

INTERNATIONAL

ISUZU

JAC

KENWORTH

MACK

MAN

MB AUTOBUSES

MB VANES

SCANIA

SHACMAN

SITRAK

VW AUT
Y CAMIONES

VW VEHICULOS 
COMERCIALES

VOLVO

ZHONTHONG

TOTAL DIESEL 85 GAS 3 ELÉCTRICO 37 HÍBRIDO 2

4

9

8

4

3

6
5

5

5

7
1

8
2

2

2

4
4

5
1

4
1

5
1
1

4
2

9
2

1
1

1
1

1

1

1

1
1
1

3

TOTAL

4

9

3

4

11

3

10

6

11

6

8

7

2

2

8

5

5

6

3

8

3

2

1

127



Enero 2024

Marco Hernández G.

Miguel emprenderá nuevos retos en su vida per- 
sonal y profesional. En lo personal una decisión 
que tiene que ver con cuestiones familiares, que 

sin duda, para lo que los saben es una gran decisión y 
hacen que reconozcamos el gran ser humano que es, por 
lo que sin duda, en lo profesional también tendrá mu- 
cho éxito.

El directivo tomó el volante de la ANPACT desde hace 
11 años, tiempo en el cual la industria ha tenido un 
crecimiento sin precedentes en las ventas, producción y 
exportaciones de vehículos pesados, indicadores que al 
cierre del año 2023 marcarán nuevos récords; asimismo, 
en últimas fechas se desarrolló con éxito sin precedente la 
Vigésima Edición de la exposición de camiones y autobuses 
más grande de América, Expo Transporte ANPACT.

En un comunicado, el Consejo Directivo de ANPACT, 
expresó su reconocimiento a Elizalde por su dedicación, 
liderazgo y logros sobresalientes a lo largo de 11 años, 
en los que sus contribuciones han cimentado la presencia 
institucional de la industria en México.

Su último día al frente de la ANPACT, ha sido el 31 de 
diciembre de 2023. El Consejo Directivo ya está trabajando 
en la transición y asegurando una sucesión ordenada para 
garantizar la continuidad del éxito que ha tenido ANPACT. 

Mientras tanto, el Comité de Administración se encargará 
de la dirección de la Asociación. Ojalá y la decisión del 
Consejo Directivo sea a favor de algunos de los tres 
directores de la ANPACT, los cuales han demostrado estar 
capacitados para asumir el reto, tanto Virginia Olalde, 
Miguel Ogazón y Alejandro Osorio podrían con esa 
responsabilidad.

Misión cumplida de Miguel 
Elizalde al frente de la ANPACT

Uno de los rumores que corrió en Expo Transporte ANPACT 2023, era la despedida  
de Miguel Elizalde como presidente ejecutivo de la Asociación Nacional de Produc- 
tores de Autobuses, Camiones y Tractocamiones (ANPACT). De hecho, hubo algunas 

señales que así lo indicaban, ahora se ha hecho oficial.
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Guillermo Díaz, presidente de 
Toyota Motor Sales y Lexus 
de México,  afirmó que el año 

2023 ha sido un año de resiliencia y  
recuperación. “A pesar de los cons- 
tantes desafíos en un mundo volátil, 
los logros obtenidos hasta el momento 
nos motivan a seguir trabajando ar- 
duamente para mantener la prefe- 
rencia de nuestros clientes, ofreciendo 
vehículos de calidad, confiabilidad, 
durabilidad y agradables de manejar. 
Además, dichos resultados también 
nos mantienen firmes y optimis- 
tas para cerrar el año conforme a  
lo proyectado”.

Los cinco modelos más vendidos  
de Toyota en el mercado mexicano en- 
tre enero y noviembre de 2023 fueron: 

Hilux - 14,582 
RAV4 - 13,579 

Avanza - 10,995 
Yaris Sedán - 10,285 

Corolla - 10,020 

Gerardo Romero, vicepresidente de  
operaciones de Toyota Motor Sa- 
les de México, comentó que sus 
cinco vehículos líderes hasta ahora 
representan más del 63% de sus ventas 
en México de enero a noviembre. 

“También hemos reforzado nuestro 
compromiso con la neutralidad de car- 
bono con el 25% de unidades con  
tecnología híbridas eléctricas (HEV) 
vendidas. Además, el canal de ventas 
en línea experimentó un crecimiento 
del 42.6% respecto a 2022, y 
orgullosamente nuestro programa 
de Comonuevos ha tenido sólidos 
resultados con 7,867 unidades ven- 
didas en lo que va del año. Sin duda, 
estos logros reflejan el trabajo en equi- 
po y la lealtad de nuestros clientes 
en tiempos retadores, por lo cual me 
siento muy agradecido”.

Por su parte, del total de unidades 
vendidas al cierre de noviembre, 
23,022 fueron autos híbridos 
eléctricos (HEV), es decir cerca del 
25% de los autos comercializados 
entre enero – noviembre fueron de 
tecnología híbrida eléctrica (HEV), 
reafirmando así el compromiso de 
Toyota con el medio ambiente y la 
neutralidad de carbono. Asimismo, 
la empresa hoy ya cuenta con 
nueve modelos híbridos eléctricos 
(HEV) disponibles para el mercado 
mexicano, con las cuales la marca 
ya rebasó las 125 mil unidades 
con esta tecnología, lo que se 

ha materializado en una reduc- 
ción de más de un millón de to- 
neladas de CO2. 

En cuanto al programa de Como- 
nuevos, que comercializa los autos 
seminuevos que pasan un riguroso sis- 
tema de certificación y que son 
garantizados por la marca igual que los 
vehículos nuevos, tuvo 7,867 unida- 
des vendidas en lo que va del año, que 
se suman al acumulado de 88,980 
vehículos comercializados desde el 
inicio de sus operaciones en 2007. 

Para 2024 la compañía planea superar 
la cifra de 2023, comercializando 
más de 100 mil unidades y que más 
del 25% de éstas sean de vehícu- 
los híbridos eléctricos (HEV). 

Recordando que lo más importante 
son las personas, Toyota continua- 
rá trabajando diligentemente para  
satisfacer las necesidades de sus  
clientes, y se enfocará en su com- 
promiso por generar felicidad para  
todos al reducir las emisiones  
de CO2 con una estrategia diversa,  
que no solo vea la electrificación 
como una tendencia, si no como  
una necesidad.

Toyota de México espera superar las 
100 mil unidades vendidas en 2024

 El año 2023 ha marcado 
la transformación más 

relevante en la industria 
automotriz en los últimos 

100 años, Toyota de 
México ha comercializado 

93,274 unidades, que, 
equivalen a un market 

share acumulado de 7.7%.
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